o B

Lidija BAGARIC

Fakultet za menadzment u turizmu i ugostiteljstvu, SveuiliSte u Rijeci, Primorska 46,
Opatija, Hrvatska

lidijab@fthm.hr

https://dx.doi.org/10.21857/m3v76t2xgy

Turizam kao pojava izrazito je dinamic¢an i neprestano se mijenja, posebice pod utjecajem
novih tehnologija, drustvenih trendova i specifiénih potreba turista. Hrvatska je na
svjetskom turistickom trzitu prepoznata kao izrazito pozeljna turisticka destinacija,
$to znatno doprinosi cjelokupnom gospodarskom razvoju. Unato¢ tomu $to turizam u
priobalnom dijelu ima dominantnu ulogu, kontinentalni turizam takoder ima znacajan
potencijal za razvoj novih turistickih dozivljaja. Slavonija i Baranja kao vodece regije
kontinentalne Hrvatske obiluju bogatom povijesnom i kulturnom bastinom, tradicijom
i prirodnim ljepotama, ali ¢esto ostaju nedovoljno valorizirane u turistickom smislu.
Stoga je svrha rada istraziti potencijale i izazove razvoja turizma u Slavoniji i Baranji te
identificirati strategije koje mogu doprinijeti snaznijem turistickom razvoju. Radom se
nastoji dati odgovor na istrazivacko pitanje: otvaraju li suvremeni trendovi u turizmu nove
mogucnosti razvoja turistickih proizvoda u Slavoniji i Baranji te koji su klju¢ni faktori
za uspjes$nost? Sukladno tomu analizirat ¢e se moguénosti otvaranja novih prilika za
kontinentalni dio Hrvatske. Analizirat e se i faktori koji utje¢u na turisticku privla¢nost
Slavonije i Baranje, uklju¢uju¢i kulturnu bastinu, gastronomiju, ruralni turizam te
aktivnosti povezane s prirodom i ekoturizmom. Cilj je istrazivanja pruziti uvid u
suvremene trendove u turizmu i analizirati kako trendovi poput potraznje za autenticnim
iskustvima, odrzivim turizmom i digitalne transformacije mogu pruziti nove prilike za
razvoj tog dijela Hrvatske. Kroz primjere dobre prakse istrazit ¢e se moguénosti integracije
tradicionalnih i inovativnih turistickih sadrzaja u nove turisticke dozivljaje. Rezultati
ukazuju na vaznost suradnje turisti¢kih dionika, lokalne zajednice i drzavnih institucija u
promicanju atraktivnosti Slavonije i Baranje te potrebi poticanja daljnjih inicijativa prema
odrzivom razvoju turizma u tom dijelu Hrvatske. Zakljuceno je da ne nedostaje ideja i
inovativnosti, ali je potrebna veca suradnja dionika u oblikovanju i promociji turisti¢kih
vrijednosti. Rad nastoji pruziti smjernice i preporuke za daljnji razvoj turizma u Slavoniji
i Baranji s ciljem promicanja odrzivog razvoja i jatanja konkurentnosti.
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Klju¢na poruka rada: Turizam je dinamican i pod utjecajem novih tehnologija,
drustvenih trendova i potreba turista, pa se time otvaraju nove prilike za razvoj
kontinentalnog turizma. Rad istrazuje suvremene trendove u turizmu i analizira faktore
koji utjec¢u na turisticku privla¢nost Slavonije i Baranje te isti¢e potrebu za integracijom
sadrzaja i suradnjom dionika.

Turizam je jedan od snaznih pokretaca globalnog gospodarstva i kao takav moze
biti klju¢an faktor u socioekonomskom razvoju odredenog podrudja. Dinamicnost i
sposobnost prilagodbe promjenama ¢ine turizam pokreta¢em ne samo ekonomskog
rasta, nego i promjena u drustvenom, kulturnom i okolisnom aspektu. Posljednjih
desetljeca turisticka industrija suo¢ava se s nizom transformacija potaknutih razvojem
suvremene tehnologije, novim drustvenim trendovima i sve specifi¢nijim potrebama
dana$njih turista (Buckley i sur., 2015; Pencarelli, 2020; Singh i Sharma, 2023). Pojava
novih oblika turizma i sve veca potraznja za autenti¢nim i personaliziranim iskustvima
uz naglasak na vecoj okoli$noj i drustvenoj odgovornosti, samo su neki od faktora koji su
redefinirali na¢in na koji se percipira suvremeni turizam (UNWTO, 2023). U zna¢ajnom
su napredovanju tehnoloske i telekomunikacijske industrije, uredaji postaju sve vise
povezani i podrzani suvremenim tehnoloskim rje$enjima kao $to su umjetna inteligencija,
prosirena i virtualna stvarnost, 5G mreza i sl. Informacijska tehnologija postala je sastavni
dio svakodnevnog Zzivota, promijenila je nacin Zivota, rada i provodenja slobodnog
vremena (UNWTO, 2020). Sve viSe dolazi do brisanja granica izmedu radnog vremena
i odmora. Zbog primjene suvremenih komunikacijskih tehnologija mijenjaju se zivotne
okolnosti pa ljudi imaju moguénost rada na daljinu i sve vise raste jedan novi segment
turista tzv. digitalni nomadi. Osim toga, pojacava se svijest za potrebom zastite okolisa i
ocuvanjem resursa te ja¢a ekonomija dijeljenja. Turizam je jedan od prvih sektora koji je
digitalizirao poslovne procese na globalnoj razini, posebice u podru¢ju online rezervacija
letova i hotela. Umjetna inteligencija zamjenjuje stvarne ljude i pretpostavka je da ¢e u
skoroj buduénosti taj razvoj biti jo$ snazniji (Revfine, 2024).

Hrvatska je na globalnom turistickom trzi$tu prepoznata kao jedna od najatraktivnijih
destinacija u Europi. Bogata povijesna i kulturna bastina, zavidne prirodne ljepote,
raznolikost gastronomske i druge ponude te gostoljubivost domacina, ¢ine Hrvatsku
pozeljnom turistima iz cijelog svijeta. Ipak, priobalni turizam zauzima dominantnu
ulogu jer su obala i otoci ipak glavni magnet za turiste (Payne i sur., 2023). Koncentracija
turistickog prometa na obali rezultirala je razvojem infrastrukture i ve¢com ekonomskom
aktivnosti, ali je isto tako stvorila nove potrebe i izazove u planiranju ravnomjernog
razvoja zemlje (Keli¢ i sur., 2020; Simundi¢ i sur., 2022). Kontinentalni dio Hrvatske
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nudi sasvim drugaciji, ali podjednako vrijedan i atraktivan turisticki dozivljaj. Slavonija i
Baranja su bogate povijesnom i kulturnom bastinom, prirodnim ljepotama i specifi¢nom
gastronomijom (Slatinac, 2016). Ove regije, smjestene u srcu Panonske nizine, poznate su
po svojoj bogatoj povijesti, autenti¢nim ruralnim krajolicima i raznolikoj kulturnoj ponudi
koja se oslanja na tradiciju i narodne obi¢aje. Medutim, unato¢ svom velikom potencijalu,
turizam u Slavoniji i Baranji ¢esto ostaje u sjeni popularnih priobalnih destinacija (Grgi¢
i sur, 2017). Ova podzastupljenost kontinentalnog turizma dovela je do potrebe za
promisljanjem novih strategija razvoja i valorizacije turistickih resursa Slavonije i Baranje.
Obzirom na suvremene trendove u turizmu koji se sve viSe usmjeravaju prema autenti¢nim,
odrzivim i personaliziranim dozivljajima, Slavonija i Baranja imaju jedinstvenu priliku za
razvoj specifi¢nih turistickih proizvoda koji mogu privuci novi segment turista. Odrzivi
turizam, enogastronomski turizam, ekoturizam, kulturni turizam i ruralni turizam samo
su neki od oblika turizma koji se mogu razvijati (Bartoluci i sur., 2015). Suvremeni turisti
sve vise cijene destinacije koje nude autenti¢nost, prirodne ljepote i mogué¢nost dublje
interakcije s lokalnim stanovni$tvom i njihovim nac¢inom zivota (Chon i Hao, 2024).

Cilj ovog rada je istraziti na koji na¢in suvremeni trendovi u turizmu mogu otvoriti nove
perspektive i moguénosti kreiranja inovativnih turisti¢kih sadrzaja u Slavoniji i Baranji.
Pitanje na koje se nastoji odgovoriti je: Otvaraju li suvremeni trendovi u turizmu nove
mogucnosti razvoja turistickih proizvoda u Slavoniji i Baranji te koji su klju¢ni faktori
za njihov uspjeh? Kako bi se odgovorilo na ovo pitanje, u radu ¢e se analizirati aktualni
trendovi te identificirati potencijalni turisticki proizvodi koji se temelje na kulturnoj
bastini, gastronomiji, prirodnim ljepotama i ruralnom nacinu Zivota Slavonije i Baranje.
Integracijom tradicionalnih vrijednosti s inovativnim pristupima digitalne transformacije
i odrzivosti, Slavonija i Baranja mogu postati prepoznatljive destinacije koje ¢e privudi
turiste Zeljne autenti¢nih iskustava i istovremeno doprinijeti o¢uvanju i unaprjedenju
lokalne zajednice i prirodnog okruzenja. Kroz primjere dobre prakse iz drugih regija, rad
¢e pruziti smjernice za daljnji razvoj turizma u Slavoniji i Baranji. Ove smjernice obuhvatit
Ce strategije za jacanje suradnje izmedu turistickih dionika, lokalne zajednice i drzavnih
institucija, kao i preporuke za unaprjedenje promocije i valorizacije turistickih resursa.

Turisticka industrija danas prolazi kroz duboke transformacije koje su rezultat promjena u
preferencijama turista, novih tehnologija i sve vece osvijestenosti o ekoloskim i drustvenim
pitanjima.

Prema najnovijim izvjestajima Svjetske turisticke organizacije (UNWTO, 2023), turizam
se u 2023. godini nastavio oporavljati nakon pandemije, pri ¢emu globalni turisticki
dolasci dostizu 80-95% razina prije pandemije. Suvremeni trendovi poput autenti¢nosti,



odrzivosti, digitalne transformacije i ekoturizma igraju kljuénu ulogu u oblikovanju
turisticke ponude i utje¢u na buduénost turizma. Ovi trendovi otvaraju prilike za razvoj
manje razvijenih turistickih regija kao $to su Slavonija i Baranja.

Odrzivi turizam temelji se na principima ekonomske, socijalne i ekoloske odrzivosti,
¢ime se nastoji zastititi okoli$, oc¢uvati kulturna bastina i osigurati dugoro¢na korist
lokalnim zajednicama (Murphy i Price, 2012; Edgell, 2019). Odrzivost je postala sredisnja
tema globalne turisticke industrije, s ciljem smanjenja negativnih utjecaja turizma na
okoli$ i drustvo te promicanja odgovornog putovanja. Posebno se naglasava smanjenje
ekoloskog otiska i ukljuc¢ivanje lokalnih zajednica u turisti¢ke projekte. Ovaj pristup je
klju¢an ne samo za zastitu okoli$a, ve¢ i za ekonomski rast lokalnih zajednica kroz odrzivi
razvoj (UNWTO, 2023). Slavonija i Baranja, sa svojom netaknutom prirodom, bogatim
poljoprivrednim resursima i kulturnim naslijedem, predstavljaju idealno podrucje za
razvoj odrzivog turizma. Razvoj turizma trebalo bi usmjeriti prema odrzivim praksama
(Dwyer, 2023; Buhalis i sur., 2023). Odrzivi turizam nudi priliku da Slavonija i Baranja
budu promovirane kao ,eko* i ,zelene“ destinacije koje nude jedinstvena i ekoloski
odgovorna iskustva. Ekoturizam, kao specifican oblik odrzivog turizma usmjeren na
ocuvanje prirodnih resursa i osnazivanje lokalnih zajednica nudi jedinstvene prilike za
destinacije poput Slavonije i Baranje. Postoji znacajan potencijal za razvoj raznih projekata
ekoturizma koji poti¢u o¢uvanje prirode i generiraju prihod lokalnom stanovnistvu (Stem
i sur., 2003). Ekoturizam se fokusira na male grupe turista i naglasak stavlja na edukaciju
i osvjescivanje o vaznosti o¢uvanja prirodnih resursa, ¢ime se umanjuje utjecaj masovnog
turizma na okoli§ (Dwyer, 2023). Slavonija i Baranja, s parkovima prirode kao §to su
Papuk i Kopacki rit, predstavljaju idealno podrudje za razvoj ekoturistickih proizvoda
poput promatranja ptica, biciklizam u prirodi i razne edukativne ture.

Prema najnovijim izvje$¢ima i analizama UNWTO-a, turisti budu¢nosti bit ¢e sve vise
usmjereni na autenti¢nost i personalizirane dozivljaje. Jedan od klju¢nih trendova je
rastuca potraznja za autenti¢nim iskustvima koja omogucuju dublje povezivanje s lokalnim
kulturama i prirodom. Moderni turisti zele viSe od klasi¢nih turisti¢kih atrakcija i traze
prilike za sudjelovanje u kulturnim aktivnostima, posjete manje poznatim destinacijama
te interakciju s lokalnom zajednicom (UNWTO, 2023). Turisti traze dublje i smislenije
veze s destinacijama i preferiraju jedinstvena iskustva koja reflektiraju kulturu, tradiciju i
autenti¢ne lokalne obicaje, za razliku od tradicionalnih oblika masovnog turizma (Zhao i
Li, 2023). Turisti sve vise teze iskustvima koja im omoguc¢uju dublje povezivanje s lokalnom
kulturom, obi¢ajima i zajednicom (Ning, 2017). Prema teoriji iskustvenog turizma, oni Zele
dozivjeti nesto jedinstveno, duhovno ispunjeno i daleko od masovnog turizma, ¢ime se
otvara prostor za destinacije koje nude autenti¢ne lokalne dozivljaje, posebno u ruralnim
i nerazvijenim podruc¢jima (Coskun, 2021; Genc, 2023). Ovaj trend moze se znacajno
iskoristiti u Slavoniji i Baranji koje obiluju bogatom kulturnom bastinom, tradicionalnim
manifestacijama, folklorom i specificnom lokalnom gastronomijom.
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Digitalna transformacija u turizmu uklju¢uje koriStenje novih tehnologija, poput
mobilnih aplikacija, virtualne i proSirene stvarnosti koje omogucuju personalizirana i
inovativna turisticka iskustva. Digitalizacija ne samo da poboljsava korisnicko iskustvo,
ve¢ takoder omogucava ucinkovitije upravljanje turistickim destinacijama, povecavajuci
konkurentnost na globalnom trzistu (UNWTO, 2023). Digitalna transformacija donosi
velike promjene u nacinu na koji turisti planiraju, rezerviraju i dozivljavaju putovanja pa
je uloga digitalnih platformi, mobilnih aplikacija i drustvenih mreZa postala klju¢na u
kreiranju personaliziranih turistickih putovanja. Istovremeno je omogucen laksi pristup
informacijama o destinacijamaiuslugama (ChoniHao, 2024). Tehnologije poput prosirene
stvarnosti, virtualne stvarnosti i umjetne inteligencije postaju sve vazniji alati za turisticki
sektor, omogucujuci nove nacine prezentacije turistickih destinacija i usluga (Singh i
Sharma, 2023). Tako digitalna transformacija pruza moguc¢nost za jacanje promocije i
dostupnosti turistickih sadrzaja. Primjerice, koriStenje VR tehnologije moze omoguciti
virtualne ture kulturnih i prirodnih znamenitosti, ¢ime se mogu zainteresirati potencijalni
turisti prije nego fizi¢ki posjete destinaciju (Han i sur., 2019). Kreativna suradnja medu
dionicima u turizmu moze pomo¢i da se manje poznate destinacije priblize turistima
Shariffuddin i sur., 2020).

Slavonija i Baranja imaju veliki turisticki potencijal koji se temelji na bogatoj kulturnoj
bastini, prirodnim ljepotama, poljoprivrednoj tradiciji i eno-gastronomskoj ponudi.

Slavonija i Baranja obiluju bogatom kulturno-povijesnom bastinom koja predstavlja
znacajan turisticki potencijal. Moze se ponuditi izuzetna kombinaciju povijesnih lokaliteta,
arhitektonskih spomenika, muzeja i kulturnih manifestacija koje turistima pruzaju uvid u
bogatu proslost i tradiciju ovih krajeva. Povijesna bastina datira jo$ od antickih vremena i
omogucava raznolika iskustva za ljubitelje kulturnog turizma. Osim Osijeka kao najveceg
centra i njegove Tvrde, postoje brojni lokaliteti koji mogu biti interesantni turistima poput
Vucedolske kulture i arheoloskih lokaliteta do herojske pric¢e grada u novijoj povijesti.
Zatim Vinkovci kao najstariji grad u Europi. Slavonija i Baranja poznate su po o¢uvanju
nematerijalne kulturne bastine koja obuhvaca obicaje, glazbu, plesove, zanate i kuhinju.
Manifestacija Vinkovacke jeseni najvedi je festival narodnih obicaja u Hrvatskoj. Prikazuju
slavonsku tradiciju kroz nastupe folklornih drustava, a posjetitelji imaju priliku upoznati
bogatu slavonsku no$nju, tradicionalnu tamburasku glazbu te izvorne slavonske pjesme
i plesove. Manifestacija igra klju¢nu ulogu u o¢uvanju nematerijalne bastine i promociji
slavonske kulture. Tradicionalni slavonski zanati, poput izrade keramickih posuda,
izrade slavonskih $okackih no$nji i zlatoveza predstavljaju vazno kulturno naslijede. Ovaj
segment bastine nudi izuzetne mogucnosti za razvoj kulturnog turizma.
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Jedan od klju¢nih turistickih potencijala Slavonije i Baranje je svakako bogata eno-
gastronomska tradicija. Ove regije, osim $to su poznate po svojoj kulturnoj i povijesnoj
bastini, nude jedinstven doZivljaj za ljubitelje hrane i vina, zahvaljuju¢i raznovrsnoj
poljoprivrednoj proizvodnji i dugogodi$njoj tradiciji spravljanja lokalnih specijaliteta.
Eno-gastronomski turizam postao je sve popularniji oblik turistickog dozivljaja (Rachao
i sur, 2021), a Slavonija i Baranja, s bogatim naslijedem u vinogradarstvu, proizvodnji
rakije te pripremi tradicionalnih jela, imaju velik potencijal za razvoj ovog oblika turizma.
Slavonija i Baranja poznate su po svojim vinogradima i kvalitetnim vinima, ¢ime se
prirodno namecu kao odredista za vinski turizam. Traminac, koji se proizvodi u Iloku,
bio je posluzen ¢ak i na krunidbi kraljice Elizabete II., §to dodatno doprinosi prestizu
ovog vina. Posjetitelji mogu uZivati u obilasku vinograda, vinskih podruma te sudjelovati
u degustacijama uz stru¢no vodstvo. Vinske rute nude priliku za upoznavanje s procesom
proizvodnje vina. Razvoj vinskih ruta s interaktivnim sadrzajem koji bi ukljucivao
radionice ku$anja vina, tecajeve o vinogradarstvu i organizaciju festivala vina moze
znacajno povecati atraktivnost Slavonije i Baranje. Turisti mogu posjetiti vinske podrume,
sudjelovati u berbi grozda te uzivati u autenticnom slavonskom dozivljaju. Slavonija
i Baranja poznate su i po bogatom izboru tradicionalnih jela koja su usko povezana s
lokalnom poljoprivredom i prirodnim resursima. Kulen, fi§-paprikas, ¢obanac, $unka,
domacdi sirevi te razne vrste suhomesnatih proizvoda ¢ine osnovu slavonske kuhinje i
predstavljaju vazan segment turisticke ponude turistima koji traze autenti¢ne i domace
gastronomske dozivljaje. Mnoge turisticke destinacije mogu razviti tematske gastronomske
ture koje uklju¢uju posjete seoskim domacinstvima, radionice pripreme kulena, kusanje
vina i rakije, te sudjelovanje u lokalnim festivalima i manifestacijama. Ovakav oblik
turizma omogucuje lokalnim proizvodac¢ima da izravno plasiraju svoje proizvode, dok
turistima pruza nezaboravno iskustvo. Integracija vinskog turizma s gastronomskim
dozivljajem, uz ponudu lokalnih delicija, moze dodatno unaprijediti dozivljaj turista,
¢inedi Slavoniju i Baranju nezaobilaznim eno-gastronomskim odredistem.

Pregledom inovativnih i uspje$nih projekata u razli¢itim sektorima, analizirani su
projekti koji mogu posluziti kao primjeri dobre prakse koji su ve¢ implementirani u
Europi i pokazali su se kao uspje$ni modeli razvoja. Pregled tih projekata omogucava
identificiranje strategija i rjeSenja koja bi se mogla primijeniti u Slavoniji i Baranji, s ciljem
jacanja turisticke ponude i odrzivog razvoja.

Projekt Smart Villages (Leading Examples of Smart Tourism practices in Europe), koji
financira Europska unija, promovira digitalizaciju i tehnologke inovacije u ruralnim
podrudjima s ciljem pobolj$anja kvalitete Zivota i jacanja lokalne ekonomije. Smart
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Villages inicijativa poti¢e primjenu pametnih rjeSenja u poljoprivredi, turizmu,
obrazovanju i zdravstvu, koriste¢i digitalne tehnologije za optimizaciju resursa i bolje
upravljanje ruralnim podrudjima. Projekt se oslanja na integraciju lokalne zajednice u
proces donosenja odluka i testiranje novih tehnologija, $to omogucava fleksibilnost i
prilagodbu specificnim potrebama svake regije.

Juzni Tirol, regija na sjeveru Italije, poznata je po izuzetnom uspjehu u razvoju ruralnog
i ekoturizma, a posebnu paznju posvecuje odrzivom turizmu. Ova regija nudi autenti¢no
alpsko iskustvo kroz kombinaciju prirodnih ljepota, kulturnih tradicija i vrhunske
gastronomske ponude. Juzni Tirol je poznat po svojim planinskim selima, vinskim rutama
i luksuznim seoskim smjestajima, gdje posjetitelji mogu uZivati u autenti¢noj kuhinji,
ukljucujudi lokalne specijalitete i lokalnih vina. Osim toga, regija je razvila snazan koncept
“Alpine wellness”, gdje su turisti pozvani da uzivaju u prirodi kroz planinarenje, biciklizam
i boravak u eko-friendly smjestajima, uz koristenje termalnih izvora i spa centara.

Moguca primjena - Juzni Tirol moze biti inspiracija za razvoj slicnog modela u Slavoniji i
Baranyji, ali s fokusom na slavonske ravnice i vinograde. Vinske rute koje povezuju vinarije
u Baranji i Iloku, uz autenti¢ne gastronomske dozivljaje i luksuzne smjestajne kapacitete
u obnovljenim seoskim domacinstvima, mogle bi privuéi turiste zainteresirane za ruralni
turizam. Slavonija moze dodatno iskoristiti prirodne resurse, poput Kopackog rita, Papuka
i rijeka Dunava i Drave, za promociju aktivnosti na otvorenom, uklju¢ujuéi biciklizam
i pjesacenje. Uvodenje wellness centara i spa usluga u kombinaciji s poljoprivrednim
aktivnostima i ekoturizmom moze obogatiti turisticku ponudu, ¢ine¢i Slavoniju i Baranju
atraktivnim destinacijama za posjetitelje koji traze opustanje u prirodi.

Living Lab u Matosinhosu jedan je od vodec¢ih projekata u Europi kada je u pitanju
testiranje odrzivih tehnologija i rjeSenja. Matosinhos, grad u Portugalu, pokrenuo je
ovaj projekt kao platformu za eksperimentiranje s inovativnim tehnologijama za odrzivi
razvoj, uklju¢ujuéi pametne biciklisticke staze koje prate potro$nju energije, solarne
panele na javnim zgradama te sustave za smanjenje emisije CO2. Uklju¢ivanje zajednice
u proces donosenja odluka, testiranja tehnologija i edukacije klju¢no je za uspjeh ovog
projekta. Projekt se takoder oslanja na integraciju razlicitih oblika odrzive mobilnosti,
poput biciklizma i elektri¢nih vozila, kako bi smanjio zagadenje i povecao kvalitetu Zivota.

Moguca primjena - Slavonija i Baranja mogu preuzeti koncept Living Laba kako bi
integrirale odrzive tehnologije u poljoprivrednu i ruralnu infrastrukturu. Na primjer,
seoska gospodarstva mogla bi koristiti pametne sustave za navodnjavanje i pracenje
potros$nje energije, dok bi solarni paneli postavljeni na gospodarske objekte mogli
osigurati energiju za poljoprivredne strojeve i ekolosku proizvodnju. Razvoj biciklisti¢kih



staza povezanih s ruralnim turistickim destinacijama i digitalnih platformi za pracenje
emisija mogao bi potaknuti razvoj eko-turizma i omoguciti lokalnim zajednicama da
testiraju nove tehnologije u sigurnom okruzenju. Time bi se stvorile odrzive destinacije
koje promicu zelenu ekonomiju i o¢uvanje okolisa.

Cork, grad u Irskoj, implementirao je inovativni sustav digitalnih turisti¢ckih karata koje
posjetiteljima omogucuju planiranje i istrazivanje grada na jednostavan i interaktivan
nacin. Ove digitalne karte ukljucuju interaktivne vodice, GPS pracenje i informacije
u stvarnom vremenu o lokalnim atrakcijama, restoranima, dogadanjima i smjestaju.
Kroz pametne kioske postavljene na kljuénim tockama u gradu, turisti mogu pristupiti
ovim informacijama putem mobilnih uredaja ili digitalnih ekrana, $to im omogucuje
personalizaciju itinerara. Sustav je osmisljen da poboljsa iskustvo turista, olaks$a navigaciju
te pruzi relevantne informacije o atrakcijama.

Moguéa primjena - sli¢an sustav mogao bi znacajno unaprijediti turisticku ponudu
Slavonije i Baranje, posebno u ruralnim dijelovima gdje pristup informacijama nije
uvijek dostupan. Postavljanjem digitalnih kioska u gradovima poput Osijeka, Vukovara
i Iloka, turisti bi mogli jednostavno planirati svoje posjete vinskim cestama, kulturnim
manifestacijama i prirodnim parkovima. Digitalne karte takoder bi olaksale pronalazenje
smjestaja i restorana te omogudile turistima pracenje dogadanja poput vinskih festivala,
gastronomskih tura i edukativnih radionica. Ova tehnologija moze pomo¢i u boljoj
promociji manje poznatih, ali i ve¢ popularnih turistickih destinacija, ¢ime bi Slavonija i
Baranja postale dostupnije i privla¢nije za $iru turisticku publiku.

Toskana je prepoznata kao jedna od vodecih regija u razvoju agroturizma, gdje seoska
gospodarstva nude turistima smje$taj i moguc¢nost sudjelovanja u poljoprivrednim
aktivnostima. Ovaj oblik turizma pruza autenticno iskustvo zivota na selu, gdje
posjetitelji mogu sudjelovati u berbi grozda, pripremi tradicionalnih jela, ili izradi
maslinovog ulja. Agroturizam takoder doprinosi o¢uvanju ruralnih predjela i omogucuje
lokalnim poljoprivrednicima dodatni izvor prihoda. Kombinacija ekoturizma, odrzivih
poljoprivrednih praksi i edukativnih radionica ¢ini ovaj model atraktivnim za turiste koji
traze autenti¢na iskustva i boravak u prirodi.

Moguca primjena - Slavonija i Baranja, s bogatom poljoprivrednom i vinogradarskom
tradicijom, imaju savr§ene uvjete za razvoj agroturizma. Seoska domadinstva mogu
ponuditi turistima autenti¢an smjestaj, sudjelovanje u poljoprivrednim radovima ili
pripreme tradicionalnih jela. Takoder, uvodenje radionica koje turistima omogucuju
da nauce o slavonskoj gastronomiji i vinarstvu moze dodatno unaprijediti turisticku
ponudu. Agroturizam moze doprinijeti revitalizaciji ruralnih podrudjima te pomodi u
ocuvanju tradicionalne poljoprivrede. Primjenom koncepta agroturizma u Slavoniji i
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Baranyji, turistima bi se omoguc¢ilo autenti¢no iskustvo slavonskog sela, dok bi se lokalnim
zajednicama omogucdilo generiranje prihoda i o¢uvanje kulturne bastine.

Toskana je razvila digitalnu platformu koja integrira kulturnu, prirodnu i gastronomsku
ponudu regije, ¢ime je postala jedan od vodecih primjera u digitalizaciji turizma. Platforma
nudi interaktivne mape, personalizirane itinerare i virtualne ture, omogucavajudi turistima
da istraze regiju na inovativan nacin. Takoder, platforma pruza informacije o aktualnim
dogadanjima, festivalima i specifi¢cnim lokalnim ponudama, $to posjetiteljima omogucuje
prilagodavanje putovanja prema vlastitim interesima. Ovaj model oslanja se na koristenje
mobilnih aplikacija i digitalnih vodica koji olaksavaju planiranje i poveéavaju angazman
turista.

Moguéa primjena - obzirom na bogatu kulturnu i prirodnu ponudu, Slavonija i Baranja
mogu razviti sli¢nu digitalnu platformu koja bi povezala kulturne, prirodne i enoloske
atrakcije regije. Platforma bi omogudila turistima da kreiraju vlastite itinerare, uklju¢ujudi
posjete vinskim cestama, povijesnim lokalitetima i prirodnim ljepotama. Virtualne ture
kroz kulturne i povijesne znamenitosti, kao i interaktivni vodici, omogucili bi turistima
dublje iskustvo regije. Ova platforma bi takoder olaksala promociju lokalnih manifestacija,
kao $to su Vinkovacke jeseni i Pakovacki vezovi, §to bi dodatno privuklo posjetitelje
zainteresirane za autenti¢na iskustva.

Aplikacija Seville Smart Accessibility Tourist & Events koristi GIS tehnologiju i alate
umjetne inteligencije za olak$avanje pristupa gradskim znamenitostima i turisti¢kim
rutama. Aplikacija pruza informacije o pristupacnosti u stvarnom vremenu, uklju¢ujudi
stanje cesta, guzve i turisticke dogadaje. Ova platforma omogucuje turistima, uklju¢ujuéi
osobe s invaliditetom i obitelji s djecom, planiranje svojih posjeta na jednostavan i efikasan
nadin.

Moguca primjena - ova tehnologija moze se primijeniti za olak$avanje pristupa prirodnim
ikulturnim znamenitostima u Slavoniji i Baranji. Na primjer, aplikacija bi mogla povezivati
vinske ture, kulturne manifestacije i prirodne lokalitete nude¢i turistima informacije o
dostupnosti, vremenskim uvjetima i guzvama. Time bi se unaprijedila infrastruktura i
pruzila dodatna sigurnost posjetiteljima, posebice onima s ograni¢enom pokretljivos¢u.

Pametni parking sustav u Pafosu koristi tehnologiju za pracenje i obavjestavanje turista
o slobodnim parkirnim mjestima u stvarnom vremenu. Sustav ne samo da olaksava
pronalazenje parkinga, ve¢ smanjuje prometne guzve i zagadenje zraka. Koristenjem
aplikacija, turisti i lokalni stanovnici mogu brzo prona¢i dostupna parkirna mjesta, ¢ime
se Stedi vrijeme i smanjuje emisija ugljicnog dioksida.



Moguéa primjena - uvodenje pametnog sustava za parking u gradovima poput Osijeka,
Vinkovaca ili Vukovara moglo bi olaksati dolazak turista na klju¢ne kulturne manifestacije.
Posebno tijekom vecih dogadanja kao $to su Vinkovacke jeseni, ovakav sustav bi omogucio
bolju organizaciju prometa i smanjenje guzvi, istovremeno doprinose¢i smanjenju
oneciS¢enja zraka u urbanim podrugjima.

Aplikacija Myth of Aphrodite AR koristi prosirenu stvarnost (AR) kako bi turistima
omogucila interaktivno istrazivanje mita o Afroditi, bozici ljubavi i ljepote. Korisnici
aplikacije mogu uzivati u vodi¢u koji ih vodi kroz klju¢ne lokalitete povezane s mitom
o Afroditi, uz AR prikaze na Cetiri klju¢ne tocke. Aplikacija takoder ukljucuje digitalni
vodi¢ za Pafos UNESCO-ov arheoloski park, s bogatim sadrzajem poput videozapisa i
galerija.

Moguéa primjena - primjena prosirene stvarnosti moze znacajno obogatiti iskustvo turista
u Slavoniji i Baranji, posebice na povijesnim lokalitetima kao $to su Tvrda u Osijeku
ili arheolosko nalazi$te Vucedol. Koristenjem AR tehnologije, turisti bi mogli dozivjeti
virtualne rekonstrukcije povijesnih dogadaja i gradevina te nauciti viSe o bogatoj povijesti
i mitovima koji okruzuju ove destinacije. Takva tehnologija povecala bi interaktivnost i
privla¢nost turisticke ponude.

Kranj je pokrenuo inicijativu Long Table, odrzavajuci veliki zeleni kulinarski dogadaj
s lokalnim sastojcima, pri ¢emu je sav visak hrane bio podijeljen socijalno ugrozenim
skupinama. Ovaj dogadaj fokusiran je na promociju odrzivosti u gastronomiji te je bio
prvi dogadaj u Kranju gdje je mjerena uglji¢na emisija. Kranj je takoder implementirao
mjere za smanjenje emisija kroz koristenje elektri¢ne energije iz obnovljivih izvora i
poticanje odrzivog prijevoza.

Moguda primjena - ovaj primjer moze posluziti kao inspiracija za organizaciju sli¢nih
odrzivih gastronomskih dogadanja u Slavoniji i Baranji, koriste¢i lokalne proizvode
poput slavonskog kulena, fi§-paprikasa i vina iz Baranje. Koristenje odrzivih praksi
tijekom manifestacija moze povecati ekolosku svijest te promovirati lokalne proizvodace.
Istovremeno, donacije viska hrane i promocija odrzivog prijevoza mogu dodatno
doprinijeti o¢uvanju okolisa i drustvenoj odgovornosti.

Etnoland Dalmati u Pakovu Selu jedan je od najboljih primjera kulturno-turisticke
revitalizacije ruralnih dijelova Dalmacije. Ovaj projekt je osmisljen kako bi posjetiteljima
priblizio tradicionalni nacin Zivota Dalmatinske zagore kroz autenti¢ne prikaze starih
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obicaja, arhitekture i svakodnevnog Zivota. Posjetitelji mogu istrazivati stare kamene
kude, muzej tradicijskih alata i zanata, te sudjelovati u lokalnim manifestacijama. Restoran
unutar kompleksa nudi tradicionalna dalmatinska jela spravljena prema starim receptima,
a turisti mogu sudjelovati u radionicama pripreme hrane i lokalnih proizvoda. Etnoland
Dalmati organizira i veceri koje uklju¢uju tradicionalnu glazbu i ples. Ovaj kulturni park
postao je popularno turisticko odrediste zahvaljuju¢i povezanosti s lokalnom zajednicom
koja podrzava oc¢uvanje starih obicaja i zanata. Etnoland Dalmati takoder suraduje s
lokalnim obiteljskim gospodarstvima, poti¢udi tako odrzivi razvoj ruralnog turizma u
Dalmatinskoj zagori. Ovaj projekt uspjesno promovira kulturnu bastinu, odrzava lokalne
obicaje zivima te nudi posjetiteljima autenti¢no iskustvo, dok istovremeno doprinosi
gospodarskom razvoju ruralnog podrudja.

Zlatna Greda nalazi se u srcu Baranje, unutar Parka prirode Kopacki rit. Ovo ekolosko
imanje razvilo je koncept ruralnog i ekoturizma, kombinirajuéi prirodne ljepote Baranje
s avanturistickim aktivnostima. Posjetitelji mogu sudjelovati u razli¢itim aktivnostima
u prirodi, poput voznje biciklom kroz prirodne staze, kajakarenja po Kopackom ritu,
promatranja ptica ili Setnji Sumama i mocvarama. Zlatna Greda nudi i edukativne
radionice i seminare o odrzivom razvoju i ekologiji, §to privlaci i obitelji s djecom, ali
i turiste zainteresirane za zastitu okolifa. Jedan od vaznih aspekata Zlatne Grede je i
odrzivost. Imanje koristi obnovljive izvore energije i prati stroge ekoloske standarde kako
bi ocuvalo prirodu Baranje. Posjetitelji imaju priliku boraviti u ekoloskim smjestajnim
kapacitetima te uzivati u lokalnim delicijama spravljenim od ekoloski proizvedenih
namirnica s imanja. Zlatna Greda savrden je primjer uspje$ne integracije ekoturizma i
edukacije o okoli$u u ruralnom turizmu. Ovaj model moze biti inspiracija za sve koji zZele
razvijati odrzivi turizam u zasti¢enim prirodnim podruéjima.

OPG Kezele jedno je od najsvjetlijih primjera uspjesnog obiteljskog poljoprivrednog
gospodarstva koje se uspje$no bavi ruralnim turizmom. Gospodarstvo se nalazi u
Moslavini i nudi posjetiteljima autenti¢an dozivljaj Zivota na selu, uklju¢ujuci boravak u
tradicionalno uredenim smje$tajnim objektima i kusanje domacih proizvoda. OPG Kezele
proizvodi vlastito vino, rakiju, suhomesnate proizvode te druge poljoprivredne proizvode
koje posjetitelji mogu kusati tijekom boravka. Restoran na imanju nudi autenti¢na
jela pripremljena po starim receptima. Gospodarstvo se takoder moze pohvaliti etno-
muzejom u kojem su izloZeni stari alati i predmeti vezani uz tradicionalnu poljoprivredu
i zivot u Moslavini. Osim toga, posjetitelji mogu sudjelovati u raznim manifestacijama
poput voznje kocijom, berbe grozda i drugih sezonskih poslova. OPG Kezele istice
vaznost o¢uvanja kulturne bastine, povezujuéi turizam s poljoprivrednim aktivnostima.
OPG Kezele uspjesno spaja poljoprivrednu proizvodnju i turizam, pruzajuci posjetiteljima
jedinstveno iskustvo seoskog Zivota i promovirajudi lokalne obicaje i proizvode.
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Kuca prirode u Gorskom Kotaru je inovativan projekt koji kombinira edukaciju o
prirodnom nasljedu i odrzivom razvoju s turistickom ponudom u ovom planinskom
podrucju. Kuca prirode djeluje kao centar za ekoturizam i nudi brojne aktivnosti poput
vodenih tura kroz Sume Gorskog kotara, planinarenja, promatranja Zivotinja i edukacije
o biodiverzitetu regije. Programi su prilagodeni skolama, obiteljima te turistima koji Zele
nauditi viSe o ocuvanju prirode. Ovaj projekt istice se i po svojoj odrzivosti, jer koristi
obnovljive izvore energije te je primjer ekoloski prihvatljivog upravljanja prirodnim
resursima. Posjetitelji takoder mogu sudjelovati u radionicama o odrzivom upravljanju
$umama i zastiti divljih Zivotinja, $to doprinosi podizanju svijesti o vaznosti ocuvanja
okolisa. Kuca prirode pokazuje kako ruralni turizam moze doprinijeti edukaciji o zastiti
okoli$a, promovirati odrzivi razvoj te istovremeno privudi turiste koji Zele aktivan odmor
u prirodi.

Pustara Visnjica je ekolosko imanje i turisticki kompleks smjesten u Slavoniji, koji
nudi autenti¢no iskustvo boravka na farmi. Vi$njica je revitalizirana stara pustara
(gospodarstvo) koja danas sluzi kao ekoloska farma s poljoprivrednom proizvodnjom,
smjestajem i raznovrsnim turistickim sadrzajima. Gosti mogu sudjelovati u brojnim
aktivnostima poput jahanja, voznje koc¢ijom, biciklizma i raznih edukativnih programa
vezanih uz poljoprivredu. Pustara takoder nudi ekoloske proizvode uzgojene na imanju,
a restoran koristi isklju¢ivo lokalne i ekoloski proizvedene sastojke. Osim poljoprivrednih
aktivnosti, Pustara Vi$njica organizira razne kulturne dogadaje i festivale koji promoviraju
slavonsku kulturu i obic¢aje. Ovo imanje nudi i smjestaj u obnovljenim tradicionalnim
ku¢ama, pruzajudi gostima priliku da dozive autenti¢an Zivot na slavonskom selu. Pustara
Vis$njica uspjesno kombinira poljoprivrednu proizvodnju s turizmom, pruzajuci ekoloski
prihvatljive sadrzaje, $to doprinosi razvoju ruralnog turizma u Slavoniji.

Vuglec Breg je seosko imanje smjesteno u srcu Hrvatskog zagorja, koje je obnovljeno i
pretvoreno u turisticki kompleks. Projekt revitalizacije uklju¢io je obnovu tradicionalnih
zagorskih hiza (kuca), koje danas sluze kao smjestajni objekti za turiste. Imanje takoder
nudi vinograde i vinski podrum, gdje gosti mogu uzivati u degustaciji domacih vina
proizvedenih na imanju. Uz smjestaj, Vuglec Breg nudi aktivnosti poput biciklizma,
planinarenja te uzivanje u domacoj kuhinji u restoranu koji koristi lokalne namirnice.
Osim vinske i gastronomske ponude, Vuglec Breg je posveéen oluvanju prirode te
posjetiteljima nudi priliku za uZivanje u ¢istom zraku i netaknutoj prirodi. Gosti se mogu
opustiti u tradicionalnom ambijentu, uzivaju¢i u bogatoj kulturi i prirodnim ljepotama
Zagorja. Vuglec Breg uspjesno spaja o¢uvanje kulturne bastine i tradicionalne arhitekture
s modernim turistickim potrebama. Kombinacijom smjestaja, vinogradarstva i aktivnosti
na otvorenom, ovaj projekt doprinosi razvoju ruralnog turizma i poticanju odrzivih
turisti¢kih praksi.



Stara Kapela je eko-etno selo koje je kroz obnovu starih slavonskih kuca i ocuvanje
lokalnih obic¢aja postalo atraktivna turisticka destinacija. Selo je pazljivo restaurirano
kako bi se sa¢uvala autenti¢na slavonska arhitektura, a gosti mogu boraviti u tradicionalno
uredenim ku¢ama koje nude moderan komfor. Turisticka ponuda uklju¢uje radionice
o tradicijskim zanatima, poljoprivrednim radovima te organizaciju manifestacija koje
promicu lokalnu kulturu i obi¢aje. Stara Kapela takoder promovira odrzivi turizam i
zadtitu okoliSa, integriraju¢i prirodne resurse u turisticku ponudu. Posjetitelji mogu
uzivati u $etnjama prirodom, biciklistickim turama te edukativnim aktivnostima koje
povezuju ruralni nadin zivota i o¢uvanje prirodnih i kulturnih vrijednosti Slavonije. Stara
Kapela je uspje$an primjer kako o¢uvanje kulturne bastine moze postati temelj turisticke
ponude. Povezujudi autenti¢nost, lokalnu zajednicu i turizam, projekt doprinosi odrzivom
razvoju ruralnih zajednica te o¢uvanju tradicija i obicaja.

Agroturizam San Mauro smjesten je u srcu Istre, nedaleko od mjesta Momjan i predstavlja
spoj tradicionalne istarske poljoprivrede i modernog turizma. Ovo poljoprivredno imanje
nudi smjestaj u obnovljenim kamenim kucama koje zadrzavaju autenti¢ni istarski stil,
ali su prilagodene suvremenim potrebama gostiju. Gosti mogu uzivati u berbi grozda
i maslina te sudjelovati u proizvodnji maslinovog ulja i vina, §to im pruza autenti¢no
iskustvo zivota na istarskom imanju. Posebnost ovog agroturizma je $to nudi moguénost
sudjelovanja u svim fazama poljoprivredne proizvodnje, ¢ime se posjetiteljima omogucuje
dublje povezivanje s lokalnim na¢inom Zivota. Uz poljoprivredne aktivnosti, posjetitelji
mogu uzivati u lokalnim delicijama koje se pripremaju od svjeze uzgojenih sastojaka
iz vlastitog vrta. Restoran na imanju nudi tradicionalna istarska jela, a posebna paznja
posvecuje se koristenju domacih proizvoda u gastronomiji. Osim toga, posjetitelji mogu
istrazivati okolne vinograde i maslinike, sudjelovati u vodenim turama kroz predivne
pejzaze Istre. Agroturizam San Mauro uspje$no kombinira poljoprivredu i turizam,
promovirajudi odrzivost i o¢uvanje istarskih tradicija.

Ivanina kuca bajke u Ogulinu koristi price i legende vezane za narodnu predaju te
knjizevni opus Ivane Brli¢-Mazuranié, poznate autorice bajki. Ovaj centar povezuje bajke
i legende s povijesnim znamenitostima i prirodnim ljepotama Ogulina. Kroz vodene ture
i interaktivne radionice, posjetitelji upoznaju likove iz bajki, kao §to su Rego¢ i Stribor, ali
i mitove i legende koje su povezane s lokalnim znamenitostima poput Pulinog ponora.
Prica o Ivani Brli¢-Mazurani¢ nije samo povijesni prikaz njezina Zivota, ve¢ prica koja Zivi
kroz bajkovite ture, ¢ime se posjetitelji osje¢aju kao dio ¢arobnog svijeta.
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Primjena u Slavoniji i Baranji: Slican pristup mogao bi se primijeniti na slavonske legende
i narodne predaje. Mnogi dijelovi Slavonije bogati su pricama o vilama, zmajevima
i drugim mitolo$kim bi¢ima, a takve pri¢e mogle bi se integrirati u turisticke ture ili
manifestacije, ¢ime bi posjetitelji kroz bajke i mitove otkrivali kulturnu i povijesnu bastinu
regije. Povezivanje lokalnih povijesnih znamenitosti s pricama iz mitologije ili povijesnim
legendama moglo bi obogatiti turisticku ponudu.

Istra ima dugu tradiciju vinogradarstva, a jedan od zanimljivih primjera storytellinga veze
se uzlegendu o vinu Teran. Ova sorta grozda specifi¢na za Istru ima bogatu povijest i vazan
je dio istarskog identiteta. Kroz razne vinske ture, pri¢e o Teranu isprepli¢u se s legendama
o rimskim vojnicima i srednjovjekovnim vitezovima koji su ovo vino smatrali eliksirom
snage i dugovjecnosti. Vinske kuce koriste ove price kako bi posjetiteljima pruzile dublje
razumijevanje povijesti, vaznosti vinogradarstva i kulture vina u Istri.

Primjena u Slavoniji i Baranji: Slican koncept mogao bi se primijeniti na vinogradarstvo u
Baranji i price o slavonskim sortama grozda poput Grasevine. Kreiranje storytellinga oko
povijesti vina u regiji, ukljucujuci legende o drevnim narodima koji su tu Zzivjeli, moglo
bi se povezati s turistickim vinskim turama i manifestacijama. Kroz price poput druzenja
Marije Terezije i baruna Trenka u Kutjevackom podrumu, vino bi dobilo dodatnu
dimenziju, a turisti bi uzivali ne samo u degustaciji ve¢ i u povijesnim i zabavnim pri¢ama
vezanim uz lokalne podrume i vinograde.

Eko-etno selo u Medimurju koristi storytelling kako bi posjetiteljima predstavili autenti¢an
nadin zivota na seoskim imanjima. Domacini prenose price o obiteljskim tradicijama u
poljoprivredi, starim alatima i tehnikama uzgoja koje su se koristile generacijama. Poseban
naglasak stavljen je na ocuvanje autohtonih sorti povréa i voca, te tradicionalnih metoda
obrade tla i uzgoja zivotinja. Posjetitelji mogu sudjelovati u poljoprivrednim aktivnostima,
dok slusaju price o tome kako su se te tehnike razvijale i ¢uvale kroz povijest.

Primjena u Slavoniji i Baranji: U Slavoniji, storytelling o autohtonim poljoprivrednim
praksama mogao bi se koristiti na seoskim gospodarstvima koja se bave uzgojem
tradicionalnih sorti povréa i voca, te stocarstvom. Kroz price o tradicionalnim metodama
uzgoja i preno$enja znanja s generacije na generaciju, posjetitelji bi dobili uvid u bogatu
poljoprivrednu bastinu regije, a sudjelovanjem u tim aktivnostima postali bi dijelom te
price.

U Dalmatinskoj Zagori, storytelling se ¢esto koristi kako bi se turistima priblizili ste¢ci,
srednjovjekovni nadgrobni spomenici koji su znacajan dio povijesti ovog podrucja. Kroz
ture koje obuhvacaju posjet ste¢cima, vodici pricaju price o viteskoj casti, ratovima i
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lokalnim herojima koji su sahranjeni ispod tih kamenih plo¢a. Legende o duhovima i
mitovi povezani s ovim misti¢nim spomenicima stvaraju poseban dozivljaj za posjetitelje,
a kroz te price stecci postaju simbol povijesti i tradicije regije.

Primjena u Slavoniji i Baranji: Sli¢ne pri¢e mogle bi se povezati s povijesnim lokalitetima
u Slavoniji, kao $to su arheoloska nalazi$ta u Vucéedolu ili stari dvorci u regiji. Kroz
storytelling o povijesnim likovima i lokalnim legendama, povijesni spomenici i arheoloski
lokaliteti mogli bi se u¢initi privla¢nijima posjetiteljima koji Zele saznati vise o slavenskoj
mitologiji povezanoj s ovim podrucjem.

Turisticka privlacnost Slavonije i Baranje temelji se na jedinstvenom spoju prirodnih
ljepota, bogate kulturno-povijesne bastine i autenti¢ne eno-gastronomske ponude. Po
stoji veliki potencijal za privlacenje turista koji traze iskustva izvan klasi¢nih primorskih
destinacija. Temeljem analize stanja i pregleda dobrih praksi detektirani su klju¢ni
¢imbenici razvoja turizma u Slavoniji i Baranji koji su poblize opisani u Tablici 1.

Cimbenici razvoja turizma u Slavoniji i Baranji

Faktor Opis

Kulturna bastina | Bogata povijesna bastina regije uklju¢uje barokne utvrde, dvorce, crkve, te arheoloske
lokalitete. Unapredenje muzeja, digitalizacija povijesnih lokaliteta (VR/AR), promocija
kulturnih manifestacija kao turistickih atrakcija.

Gastronomija Slavonija i Baranja poznate su po tradicionalnim jelima poput kulena, fis-paprikasa,
¢obanca, suhomesnatih proizvoda te po proizvodnji kvalitetnih vina. Razvoj gastronomskih
tura, organizacija kulinarskih radionica i festivala posvecenih lokalnim jelima i vinima

Ruralni turizam Postoje brojna seoska domacinstva gdje turisti mogu boraviti i sudjelovati u
poljoprivrednim aktivnostima (berba, spravljanje lokalnih specijaliteta) te uzivati u prirodi.
Razvoj tematskih tura (poljoprivredne i ekoloske aktivnosti), prosirenje kapaciteta seoskih
domacinstava, promocija odrzivog smjestaja.

Ekoturizam Kopacki rit, jedno od najvecih moc¢varnih podruc¢ja u Europi i rijeke Drava i Dunav, nude
mogucnosti za turiste. Povecanje kapaciteta za aktivnosti u prirodi (voZnja camcima,
biciklisticke staze), edukacijske ture u prirodnim rezervatima.

Manifestacije i Vinkovacke jeseni, Dakovacki vezovi, te ostali kulturni festivali i dogadaji promoviraju

festivali tradiciju, kulturu i gastronomiju regije. Promocija manifestacija na medunarodnoj razini,
unapredenje infrastrukture za odrzavanje velikih dogadaja, pove¢anje smjestajnih
kapaciteta.

Vinski turizam Slavonija i Baranja su poznate po vinogradima i vinarijama s dugom tradicijom u

proizvodniji lokalnih sorti vina. Razvoj vinskih ruta, vinskih festivala i radionica, poveéanje
turistickih usluga vezanih uz posjet vinskim podrumima i vinogradima.

Pristupacnost i Potreba za boljom povezano$éu izmedu ruralnih podruéja i glavnih gradova, kao i
infrastruktura poboljsanje turisticke infrastrukture. Investicije u cestovnu infrastrukturu, povecanje
kvalitete smjestajnih kapaciteta i uvodenje digitalnih turistickih vodic¢a (mobilne aplikacije).

Odrzivi turizam Fokus na ekoloski prihvatljive prakse u turizmu, ukljuCujuéi odrzivi smjestaj, koristenje
lokalnih resursa, promociju ekoloskih turistickih proizvoda. Poticanje eko-turistickih
aktivnosti, uvodenje ekoloskih standarda za smjestaj, promocija lokalnih eko-proizvoda i
usluga.

Izvor: autorica



Za snazniji turisticki razvoj Slavonije i Baranje, vazno je primijeniti sveobuhvatne strategije
koje ¢e osigurati dugoro¢nu odrzivost i konkurentnost ovih regija na turistickom trzistu.
Poseban naglasak Zeli se staviti na storytelling kao mocan alat u promociji turizma jer
pomaze turistima da se povezu s destinacijom na emotivnoj razini. Pri¢e o lokalnim
obi¢ajima, povijesnim dogadajima i legendama mogu ozivjeti destinaciju i omoguciti
turistima da bolje razumiju i cijene kulturnu bastinu i tradiciju. Sljedece strategije mogu

biti klju¢ne za unapredenje turizma. (Tablica 2)

Prijedlog strategija za odrZivi razvoj

Strategija

Razvoj odrzivog i
ekoturizma

Opis
Poticanje ekoloski osvijeStenih praksi u
turizmu i oGuvanje prirodnih resursa kroz

ponude poput ekotura, edukativnih Setnji
i biciklizma.

Primjeri implementacije

Promocija Kopackog rita kroz ekoture,
voznje ¢amcima i promatranje ptica;
razvoj biciklistickih ruta.

Diversifikacija turisticke
ponude

Sirenje ponude kako bi ukljugivala
viSe vrsta turizma, poput kulturnog,
gastronomskog, povijesnog i
avanturisti¢kog turizma.

Razvoj tematskih tura (povijesne ture
kroz Osjecku Tvrdu i vinske ture u lloku
i Baraniji).

Jacanje infrastrukture i
pristupacnosti

Pobolj$anje prometne infrastrukture,
smijestajnih kapaciteta i digitalnih alata
za lak$u dostupnost i bolje iskustvo
turista.

Modernizacija cesta prema ruralnim
podruéjima; uvodenje mobilnih aplikacija
za turisticke vodice i informacije.

Digitalizacija turisticke
ponude

Uvodenje digitalnih rjeSenja za
jednostavan pristup informacijama,
interaktivne karte i AR/VR vodice za
povijesne lokalitete.

Digitalni vodi¢i s AR prikazom Osjecke
Tvrde ili Dvorca Odescalchi u lloku;
aplikacije za planiranje tura.

Promocija autentiénih
lokalnih proizvoda

Isticanje lokalnih proizvoda (vino, kulen,
rakija) i povezivanje turista s autenti¢nim
slavonskim iskustvima kroz festivale i
radionice.

Degustacije vina i hrane u ruralnim
domacinstvima, sudjelovanje u izradi
kulena ili berbi grozda.

Poticanje suradnje
izmedu dionika

Zajednicki projekti izmedu turistickih
zajednica, lokalnih proizvodaca,
privatnog sektora i lokalnih zajednica za
razvoj odrzivog turizma.

Organizacija vinskih i gastronomskih
festivala u suradnji s lokalnim vinarima i
restoranima te turistickim agencijama.

Razvoj posebnih oblika
turizma

Ulaganje u zdravstveni, vjerski, sportski i
avanturisti¢ki turizam kako bi se privukli
specifiéni segmenti turista.

Razvoj zdravstvenog turizma kroz
toplice, sportsko-rekreativni turizam uz
rijeke Dravu i Dunav, te vjerski turizam u
Aljmasu.

Storytelling kao alat
promocije

Izvor: prijedlog autorice

KoriStenje pri¢a o lokalnim obic¢ajima,
legendama i povijesnim dogadajima
kako bi se stvorila dublja povezanost
turista s destinacijom.

Pri¢e o prapovijesnoj Vuéedolskoj kulturi,
legendama o Osjeckoj Tvrdi i vinskim
priCama iz lloka.

Slavonija i Baranja imaju iznimne potencijale za razvoj turizma kroz ekoloski prihvatljive
prakse, digitalizaciju, autenti¢ne proizvode i storytelling moze dodatno unaprijediti
promociju i diverzificirati ponudu, privlaceéi turiste kroz emotivne i edukativne price
koje stvaraju jedinstven dozivljaj. Primjenom ovih strategija, Slavonija i Baranja mogu
unaprijediti cjelokupnu turisticku ponudu. Kombinacija predlozenih strategija moze
omoguciti dugoro¢no odrziv i konkurentan turisticki razvoj.



Turisticki razvoj Slavonije i Baranje temelji se na prepoznavanju klju¢nih potencijala i
izazova s kojima se suocavaju. Bogata kulturna i povijesna bastina, iznimna gastronomska
tradiciju i prirodne ljepote pogodne su za razvoj razli¢itih oblika turizma. Da bi se
ostvario puni turisticki potencijal, klju¢no je strateski promisljati razvoj, sagledavajudi sve
moguce benefite i potencijalne opasnosti. Odrzivi turizam treba predstavljati temeljnu
smjernicu buduceg razvoja. Prirodni resursi poput Kopackog rita pruzaju ogromne
mogucnosti za razvoj ekoturizma, no zahtijevaju pazljivo upravljanje kako bi se oc¢uvali u
svom izvornom obliku. Odrzivi pristupi moraju ukljucivati ogranicenje broja posjetitelja
na osjetljivim lokacijama, koristenje obnovljivih izvora energije i edukaciju lokalnog
stanovnistva i turista o vaznosti ocuvanja okoliSa. Ovaj pristup §titi resurse i privlaci i
rastu¢i broj ekoloski osvijestenih turista koji traze destinacije o¢uvane prirode. Razvoj
raznovrsnih oblika turizma kljucan je za privlacenje Sireg spektra turista kojima se trebaju
pruziti autenti¢na iskustva. Ruralni turizam koji podrazumijeva boravak na seoskim
gospodarstvima i sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima moze dodatno obogatiti
ponudu i privudi turiste koji Zele dublje povezivanje s lokalnom zajednicom i prirodom.

Koristenje digitalnih tehnologija za unapredenje turisticke ponude nuzno je u suvremenom
turizmu. Primjena digitalnih vodica, interaktivnih karata i mobilnih aplikacija omogudit
¢e turistima lakSe planiranje putovanja i jednostavniji pristup informacijama o
atrakcijama, smje$taju i dogadanjima. Slavonija i Baranja mogu koristiti tehnologije poput
AR/VR vodica za ozivljavanje povijesnih lokaliteta, ¢ime se turistima omogucuje dublje
iskustvo istrazivanja pro$losti. Manifestacije i festivali koji promic¢u lokalnu gastronomiju,
obicaje i zanate trebaju biti neizostavni dio turisticke ponude. ¢ime se Slavonija i Baranja
pozicioniraju kao destinacije koje nude jedinstvena iskustva i povezuju. Suradnja izmedu
lokalnih turistickih zajednica, privatnog sektora, lokalne vlasti i drzavnih institucija nuzna
je za odrziv i koordiniran razvoj turizma. Zajednicki projekti izmedu vinarija, restorana,
smjestajnih objekata i lokalnih turisti¢kih agencija mogu doprinijeti boljoj promociji, te
stvaranju integriranih turistickih proizvoda. Vazno je ukljuc¢iti lokalno stanovnistvo u
procese donosenja odluka kako bi turizam bio uskladen s potrebama zajednice.

Unato¢ znacajnom potencijalu, Slavonija i Baranja suocavaju se s nekoliko ograni¢enja.
Jedan od klju¢nih izazova je nedostatna infrastruktura, posebice prometna povezanost
ruralnih podrudja, koja otezava dolazak turista. Relativno slaba medunarodna
prepoznatljivost regija zahtijeva ve¢a ulaganja u marketinske kampanje i razvoj digitalnih
platformi. Potrebno je uloziti i dodatne napore u edukaciju lokalnog stanovnistva o
odrzivim praksama.
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Tourism as a phenomenon is extremely dynamic and constantly changing, especially
under the influence of new technologies, social trends and the specific needs of tourists.
Croatia is recognized on the world tourism market as a highly desirable destination that
contributes significantly to overall economic development. Although tourism in the
coastal area plays a dominant role, continental tourism also offers significant potential
for the development of new tourist experiences. Slavonia and Baranja, as leading regions
of continental Croatia, are rich in historical and cultural heritage, traditions and natural
beauty, but are often undervalued in terms of tourism. Therefore, the purpose of this paper
is to examine the potentials and challenges of tourism development in Slavonia and Baranja
and to identify strategies that can contribute to stronger tourism development. The paper
attempts to answer the research question: Do the contemporary trends in tourism open
up new opportunities for the development of tourism products in Slavonia and Baranja,
and what are the key factors for success? Accordingly, the possibilities for opening new
opportunities for the continental part of Croatia are analysed. The factors that influence
the tourist attraction of Slavonia and Baranja will be also analysed, including cultural
heritage, gastronomy, rural tourism and activities related to nature and ecotourism. The
aim of the research is to provide an insight into the contemporary trends in tourism and
to analyse how trends such as the demand for authentic experiences, sustainable tourism
and digital transformation can provide new opportunities for the development of this part
of Croatia. Through examples of good practice, the possibilities of integrating traditional
and innovative tourism content into new tourism experiences will be explored. The results
indicate the importance of cooperation between tourism stakeholders, the local community
and state institutions in promoting the attractiveness of Slavonia and Baranja and the need
to encourage further initiatives for the sustainable development of tourism in this part of
Croatia. It was concluded that there is no lack of ideas and innovations, but that there is
a need for greater cooperation between stakeholders in shaping and promoting tourism
values. The aim of this work is also to provide guidelines and recommendations for the
further development of tourism in Slavonia and Baranja in order to promote sustainable
development and strengthen competitiveness.
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Key message of the paper: Tourism is dynamic and is influenced by new technologies,
social trends and tourist needs, creating new opportunities for the development of
continental tourism. The article examines the current trends in tourism and analyses
the factors that influence the tourist attractiveness of Slavonia and Baranja, emphasising
the need for content integration and cooperation between stakeholders.



